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iletisim alaninda kitle iletisim araglarinin etkilerini dlgmeye yénelik arastirmalar bundan yaklasik yiizyil 6nce
baslamistir. Bu siirecte farkli arastirmaci ve kurumlar tarafindan farkli metotlarla etki arastirmalari yapilmis ve
arastirma sonuglari da farkl amaglar icin kullanilmistir. ilk basta gerceklestirilen etki arastirmalari siyasi
haberlerin etkilerine odaklaniimigken zamanla siddet ve ekonomi haberlerinin okur Uzerindeki etkileri de
arastirma konusu olmustur. Kitle iletisim araglarinda politik, ekonomik ve siddet haberlerinden sonra buyik bir
6neme sahip olan magazin haberleri gerek gazetecilerin gerekse medya kuruluslarinin vazgecilemez can simidi
haline gelmistir. Siyasi baski, kari arttirma ve kolay olani yakalama gibi nedenlerden dolayl magazin igerikli haber
ve programlar yayginlk kazanmaktadir. Bu ¢alismada kitle iletisim araglarinda biyilk bir yer tutan magazin
haberlerinin, 6zellikle de magazin haberlerinde kadinlarin tiiketim nesnesi olarak kullanilmasinin okurlarin kadina
olan bakis agisi ve deger yargisini degistirip degistirmedigini 6lgmek amaglanmistir. Anket arastirmasi yontemi ile
gerceklestirilen bu c¢alismada, magazin haberlerinin okurlarin kadina olan bakis agisi ve deger yargisinin
degismesinde orta diizeyde bir etkiye sahip oldugu otaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Etki, Magazin Haberi, Kadin, Anket Arastirmasi.

* Bu calisma “internet Gazetelerindeki Magazin Haberlerinin Okur Uzerindeki Etkileri: Tiirkiye Ornegi” baslikli doktora
tezinden Uretilmistir.
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Extended Abstract: Mass media have important functions in social life. It can be summarized as informing,
transfering and protection of cultural values, socializing, public opinion creating, entertaining, education and
awareness creating also in general. According to critical approach, functions of mass media are expressed
differently from these definitions mentioned above. Mass media sell their products and services and products
of the economic system they advertise, it also sells itself and consciousness of capitalist marketing system.
Considering the critical functions of mass media, the main tool of globalization, it is possible to say that the
mass media acts according to market economy and it has orientation, usage, passivation, activation,
modification, fragmentation and merging effects on society. As the most powerful weapon in the cultural
industry, mass media are marketing the cultural structure of society in line their needs and interests by producing
in accordance with their own conditions and according to the operation of its own system. By producing some
content that can appeal to all audience, mass media develops behavior forms that appropriate to the content
they produced. It is possible to see these behavior forms at “work, eat, drink, fun, world empty, life pleasant”
type programs, produced with hedonist approach. One of the mass media productions produced with these
hedonist approach is magazine news.

In the field of communication, studies on measuring th effects of mass media have started a century
ago. In this period, effect measuring researches has been made by different researchers and institiutions with
differnet methods and its results had been used for various purposes. When first studies were focusing on the
effects of the political news, the effects of the violence news and the economic news on readers have started to
become the themes of communication studies by time. Besides political, violence and economic news, the
magazine news have an important place in mass media and has becoming an indispensable lifesaver of journalists
and media organizations. Just because of political oppression and intend of raising the profit, the magazine-
containing news and programsa are becoming populer.Whether audio-visual media or print media and internet
publishing are attaching importance to magazine journalism, Just because of the necessity of industrialization
process and competition market and the pressure of government on mass media and intend of getting high
profit with low cost. Therefore it is important to research and understand the content of magazine news and its
effects on readers, just because of these magazine news, on the one hand it is acting accordance to executive
power by push away readers from the real problems of society, on the other hand becoming the cheap news
source of mass media and on another hand it enable the people who is called “famous” to be in aganda and not
to be forget. Therefore, in this study, the effects of magazine news, which became an important part of media
products, on viewpoint and value judgment of readers to woman were investigated. In this context, the
hypothesis of the study was built as "Magazine news imposes on the reader that ‘women are valuable with their
appearance not with their ideas’. This study is designed with an experimental research model examining the
cause and effect relationship between variables. In accordance with this model, one of the quantitative research
methods, survey research method was used. It is focused on the effects of number of daily magazine news read
by participants - independent variables - on viewpoint and value judgment of readers to woman, wich is
dependent variables. The universe of study is consisted of Ankara, Izmir and Istanbul, the largest three cities in
Turkey. In the sample creation process, non-random sampling methods were preferred in order to obtain data
suitable for the purpose of the research. When selecting the samples by this sampling methods, ‘Reading at least
one or two magazines every day via internet and be adult’ has been defined as only criterion for sample selection.
Survey research conducted within this studies were limited with 400 magazine news readers from Ankara, lzmir
and Istanbul. There are demographic, categorical and likert type grading scale questions in questionnaire forms
(The thesis that this study was produced contains more than one hypothesis and the questionnaire forms consists
of a total of 23 questions and the questions directly related to the hypothesis of this study are included).
Collecting data in the scope of the research were done from 19 November 2018 until 15 December 2018, in
Ankara, Izmir and Istanbul, by visiting the three cities personally and questionnaire forms were collected by hand.
SPSS 25 package program was used in the analysis of the obtained data. In the analysis of the data obtained,
effect size, t-test for independent variables and descriptive statistics results was evaluated. In result, this essay
has revealed that the magazine news in the internet newspaper has intermediate effects on viewpoint and value
judgment of readers to woman.

Keywords: Effect, Magazine News, Woman, Survey.
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Giris

Magazin haberlerinin ortaya ¢iktig! ilk dénemde yiklenen anlamla bugiin kazandigi anlam birbirinden oldukga
farklidir. “Eglendirirken bilgi vermek” ilkesiyle ortaya ¢ikan magazin haberleri artik en 6nemsiz konulari
bile 6nemliymis gibi isleyerek bilgi kirliligine yol agmakta; bircok konunun magazinlestirilerek islenmesi
gercek haberin ciddiyetine gélge dustirmekte; gerekli/gereksiz her turlG bilgi bombardimanina maruz
kalan okur kitlesi bu kadar énemsiz bilgi yiginin altinda ezilmektedir. Gerek gorsel-isitsel medya olsun
gerekse yazili ve internet yayinciligi olsun enddistrilesme sirecinin getirdigi gereklilik ve piyasanin ihtiyaglarina
paralel olarak haber igeriklerinin biyik bir kismini politika disi konulara kaydirmakta, medya urlinlerinin igerigini
cesitli icerikten yoksun programlar ve magazin haberleri ile doldurmakta, rekabet piyasasinin tek kurtaricisi olan
“kar” arttirmak ve daha fazla mal satmak arzusuyla hareket etmektedir. Bir yandan okur kitlesini toplumun gecgek
sorunlarindan uzaklastirip yuritme erkiyle uyumlu hareket eden, bir yandan kitle iletisim araglarinin tikenmez
haber kaynagi olan, bir diger yandan da “inlG” adini verdigimiz insanlarin unutulmamasina ve giindemde
tutulmasina imkan saglayan bu magazin haberlerinin igeriklerinin ve okur lzerindeki etkilerinin arastiriimasi
6nem arz etmektedir. Dolayisiyla bu ¢alisma medya Uriinlerinin blylk bir pargasi haline gelen magazin
haberlerinin okur Uzerindeki etkilerini, Ozellikle magazin haberlerinde kadinlarin tiiketim nesnesi olarak
kullanilmasinin okurlarin kadina olan bakis acgisi ve deger yargisini degistirip degistirmedigini 6lgmek igin
“Magazin haberleri okura ‘kadinlar fikirleriyle degil gérinimiyle degerli’ anlayisini dayatmaktadir” hipotezi
Uzerine inga edilmistir.

Magazin haberlerinin okurlarin kadina olan bakis agisi ve deger yargisi tizerindeki etkilerini ele alan bu
calisma, degiskenler arasindaki neden sonug iliskisini inceleyen deneysel arastirma modeliyle tasarlanmistir. Bu
modele uygun olacak bir sekilde nicel arastirma yontemlerinden anket yontemi kullaniimigtir. Arastirmaya katilan
deneklerin glinlik okudugu magazin haberi sayisi olan bagimsiz degiskenin okurlarin kadina olan bakis agisi ve
deger yargisi Uzerindeki etkileri olan bagimli degisken lizerindeki etkileri lizerinde durmaktadir. Arastirmanin
evrenini Ankara, izmir ve istanbul olmak lizere Tirkiye’nin en biyik U¢ sehri olusturmaktadir. Orneklemin
olusturulmasinda arastirmanin amacina uygun verilerin elde edilebilmesi icin secgkisiz olmayan 6rnekleme
yontemlerinden amagsal 6rnekleme tiri yeglenmistir. Bu érnekleme yontemiyle evrenden 6rnek secilirken
“Yetiskin ve internet araciligiyla her giin en az bir-iki adet magazin haberi okuyor” olmak 6érnek seciminde tek
kriter olarak belirlenmistir. Arastirma kapsaminda gerceklestirilen anket arastirmasi Ankara, izmir ve istanbul’da
ikamet eden toplam 400 magazin haberi okuru ile sinirli tutulmustur. Anket formu igerisinde demografik,
kategorik ve likert tipi derecelemeli 6lgek sorulari olmak tizere Ui¢ grup soru yer almaktadir. Bu galismada her bir
olgme birimlerinin esit oldugu likert tipi derecelemeli aralik 6lgegi ile olusturulan sorulara yer verilmektedir.
Arastirma kapsamindaki verilerin toplanmasi 19 Kasim 2018 tarihinden 15 Aralik 2018 tarihine kadar olan 27
giinlitk zaman diliminde Ankara, izmir ve istanbul’da arastirmaci tarafindan bu ii¢ sehre bizzat gidilerek ve anket
formlari elden dagitilarak toplanmistir. Elde edilen verilerinin analizinde ise SPSS 25 paket programi kullanilmistir.
Etki buyukluga, iliskisiz orneklemler icin t-testi ve betimsel istatistik sonuclari degerlendirilmistir.

1.iletisim Biliminde Etki ve Etkinin Olusum Siireci

Etki kavrami, “bir kimse veya nesnenin baska bir kisi veya sey Uzerindeki giicU, tesiri; bir etken veya bir sebebin
sonucu” (TDK) seklinde tanimlanmaktadir. Farkli bir ifadeyle etkiyi bir kimsenin ya da bir nesnenin baska bir kimse
va da nesne lzerindeki disilince, tutum, yon, karar ve egilimleri degistirmeye yol agan giicli olarak tanimlamak
mimkinddr.

iletisim bilimlerinde etki, izleyicide iletisim siirecindeki dgeler tarafindan olusturulan gozlenebilir ve
olgilebilir degisim olarak tanimlanir. Bu 6gelerden her birinde yapilacak herhangi bir degisim etkide de degisiklik
yapar (Erdogan, 1990: 67). “Etki”, alicida silrecteki tanimlanabilir 6gelerin neden oldugu goézlemlenebilir ve
oOlgilebilir degisimi icerimler (Fiske, 2013: 109). Baska bir deyisle iletisim bilimlerinde etki, kitle iletisim
araclarindan iletilen iletilerin izleyicide olusturacagi degisiklik ya da ortaya cikaracagl sonu¢ olarak da
tanimlanabilir.

iletisim bilimi, kitle iletisim araclarinin insanlar Uzerindeki etkilerinin saptanmasini amaclayan
calismalarla baslamistir. Glingdr (2013: 79)’e gore ilk donem iletisim calismalarinda etki arastirmalari en ¢ok
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zaman ve para harcanan arastirmalar olmustur. iletisim biliminin olusum siireci olarak nitelendirebilecek
1920'lerden ikinci diinya savasinin sonrasina kadar olan bu dénemdeki ¢alismalarin genel olarak iki sorun veya
amaca odaklandig dikkat ¢eker. Birincisi iletisim kavramsal ve kuramsal gergevesinin olusturulmasi, ikincisi ise
iletisimin ve kitle iletisim araglarinin etkisinin 6l¢tlmesidir.

iletisim alaninda arastirma yapma isteginin temelinde egitim, propaganda, telekomiinikasyon, reklam
ve hakla iliskiler alaninda etkiyi arttirma ve test etme istegi yatmaktadir (Tekinalp vd, 2013: 65). iletisim alaninin
ilk yirmi, otuz yilina egemen olan etki calismalarinin alan ve laboratuvar olmak tzere iki boyutta gerceklestirildigi
gozlemlenmektedir. Aslinda iletisim biliminin kendi basina bir disiplin olarak gelismesinin temelinde de etki
sorunsali vardir. Birinci diinya savasinin acilari sarilmadan diinyanin ikinci buyik felaketle kargi karsiya kalmasi
dikkatlerin kitle iletisim araclarina gevrilmesine yol agmistir. Once siyaset bilimciler, ardindan sosyal bilimlerin
diger alanlarinda uzman arastirmacilar iyi is ¢ikaririz disiincesiyle alana akin etmislerdir (Glingor, 2013: 79). Bu
slrecte Universiteler, cesitli arastirma sirketleri, resmi ve 6zel kuruluslar tarafindan pes pese iletisim arastirmalari
gerceklestirilmistir. Bu arastirmalarin bircogunun odak noktasi 6zellikle kitle iletisim araglarinin okur tizerindeki
etkisi olmustur. Etki arastirmalarinin sadece iletisim galismalarinin temelinin atildigi ilk yillarda degil, belki 1980’1
yillara kadar yogun bir sekilde devam ettigi hatta gliniimiize kadar da devam ettigini ifade etmek mimkindiir.
Ozellikle, propaganda ve halkla iliskiler odakli birgok etki arastirmalari halen yiiriitiilmektedir.

Etki kavraminin daha iyi anlasilabilmesi icin 6nce bazi kavramlarin tizerinde durulmasi gerekmektedir.
Clnk bir iletinin insan lizerindeki etkisi her zaman aninda ortaya ¢ikmaz, belki belli zihinsel stire¢ ve asamalardan
gectikten sonra ortaya cikar. Yani insanin bir iletiyi alimlayabilmesi ve anlayabilmesi icin 6nce o iletiyi duyu
organlari araciligiyla algilamasi gerekir. Ardindan iletiden aldigi anlam dogrultusunda belli bir yéne ya da hedefe
gudilenir. Zihinsel olarak bir eylem ya da karar almaya hazir hale gelir. Bu asamadan sonra etki olusmaya baslar
ki eger bu siregte fikir, distince, tutum ve davranislarin degisikligi s6z konusu ise etki ortaya ¢ikmis demektir. Bu
amagla asagida algilama, glidii ve giidileme, tutum ve tutum degisikligi kavramlarina goz atilarak, etkinin olusum
slirecine aciklik getirilmeye c¢alisilacaktir.

Algi, duyu organlarimizca tasinan duyusal verileri &rgiitleyip yorumlamaktadir. insanlarin cevresindek
yer alan uyaranlara anlam verme sirecidir (Arkonag, 1998: 65). Algi ayrica dis diinyadan gelen uyarilarin, zihinsel
olarak yorumlanmasi olarak da tanimlanabilir. Algilar ne gérdigumiizi, nasil yorumladigimizi, neye inandigimizi,
nasil davrandigimizi bize gostermektedir. Algilarimiz ayni zamanda zihnimizde degerler yaratmakta, problemler
olusturmakta ve bu problemleri de ¢6zmektedir. Bu kadar glgli bir 6zellige sahip olan algilarimiz, birgok psikolog
tarafindan, “gercek” olarak nitelendirilir (Willimon, 2000: 22).

Birbirinden bagimsiz olan gérme, duyma, koklama, tatma gibi duyu organlarindan gelen duyusal veriler,
anlamli bir butiine doénilismesi igin bir araya getirilip anlama ya da yoruma kavusturulur (Eren, 2010: 69). Farkli
duyusal veriler, duyusal seviyede noérofizyolojik enerji haline girer ve bu noktadan itibaren de algi siireci baglar.
Algi slirecinde algiyi etkileyen faktorlerin basinda insanin genetik yapisi ve yasadiklari gelmektedir. Algi, hem
dogustan gelen yetenekler ve sonradan 6grenilen becerilerin birlesimidir, hem de dogustan gelen yeteneklerin
o6grenme ile sekillenerek gelismesidir (Arkonag, 1998: 65-66). Dolayisiyla algilamanin gerceklesmesinde gorme,
duyma, koklama ve tat alma gibi duyu organlarinin islevinin yani sira, insanlarin gereksinimleri, istekleri, bilgi
birikimi ve deneyimleri gibi sonradan elde edebilecegi ve 6grenebilecegi faktdrler de 6nemli rol oynamaktadir.

Gudu, “insanin davranigini bir hedefin gergeklesmesine ya da bir nesneyi elde etmeye dogru yonelten
ya da uyaran gl¢”tlr (Mutlu, 1998: 147). TDK’da yer alan tanimlamaya gore, bilingli ya da bilingsiz davraniglari
doguran, davranislarin siirekliligini saglayan ve onlara yén veren herhangi bir glictlr gada.

Gudiniin ingilizce karsiligi olan “motive”, hareket etmek anlamindaki Latince sdzciikten gelmektedir.
Dolayisiyla glidii, davranisi harekete gegirici olarak distnilebilir. Glddler, i¢ durumlar-organizmanin bir hedefe
ulasmak icin ¢aba harcamasina neden olan kendi igindeki bir sey-olarak sayilsalar da genellikle dis uyaricilar
tarafindan uyarilirlar (Morgan, 2011: 172). Diger bir deyisle giidii, harekete gegcirici, hareketi devam ettirici ve



104

Begtimur & Mazici / Intermedia International e-Journal, Fall - December — 2019- 6 (11)

olumlu yone yonelticidir (Eren, 2011: 530). En basit sekliyle ifade edilmek gerekirse giidd, insanlarin tutum ve
davranislarini belli bir hedefe ve yone yonelten ve iten bir gligten ibarettir.

Allport’a gore tutum “bireyin butiin nesnelere karsi gosterecegi tepkiler ve durumlar Gzerinde
yonlendirici veya etkin bir gli¢c olusturan ve deneyimlerle 6rgiitlenen, ussal ve sinirsel bir davranista bulunmaya
hazir olma halidir” (Hartley, 1985: 11). Smith’e gbre tutum, bir bireye atfedilen ve onun bir psikolojik obje ile ilgili
dusiinme, duygu ve davranislarini diizenli bir bigimde olusturan bir egilimdir (Kagitgibasi, 1982: 84). Daha basit
bir ifadeyle tutum, bireyin nesnelere, fikirlere, olaylara ve diger insanlara iligkin dustince, duygu ve davraniglarinin
yoninl belirleyen ve davranislarin sekillendiren bir egilimdir. Bireylerin kendilerine ait olan tutum, onlarin
dislince, duygu ve davraniglarinin 6n asamasidir. Belli bir durum, kisi, nesne ve disilincelere belir bir bicimde
tepkide bulunmaya hazir olma halidir.

2. Magazin ve Magazin Haberciliginin islevi

Tirk Dil Kurumuna gére magazin, halkin ¢cogunlugunu ilgilendirecek cesitli konulardan séz eden, bol resimli
yayindir. Genellikle sanat, eglence ve spor diinyasinda taninmis kisilerle ilgili haber ve yorumlardan ibarettir.
Eglendirirken bilgi vermeyi amaclayan yayincilik tiri olarak tanimlanan magazin, bilgilendirmekten 6te hos¢a
vakit gecirmek, oyalanmak ve gilindelik hayatin sikintilarindan bir nebze olsun kurtulmak icin izlenmektedir
(Dagtas, 2006: 101). Kisacasi magazin haberleri, kolay okunan, hafif icerikli, eglenceyi 6ne c¢ikaran, okuru
bilgilendirmekle beraber merak duygusuna hitap eden, eglenceli zaman gecirmeyi ve psikolojik bir rahatlama
saglamayi amaglayan haber tiradir. Yazili ve gorsel basinda magazin, ginimiz yayincilik anlayisinda yaygin
olarak benimsenip kullanilan habercilik tiirlerinden birisidir.

Magazin haberlerinin kitleler tarafindan yaygin bir sekilde begenilmesinin temel nedeni her egitim
dizeyinden okura hitap edebilmesidir. Medya kuruluslari agisindan bakildiginda, magazin haberlerine yonelik
egilimin nedeni ise ekonomiktir. Cinkl magazin haber ve programlari i¢in harcanan para ve emek az oldugu,
buna karsin izleyici ya da okuyucu daha fazla ilgilendigi icin de kitle iletisim araclar tarafindan tercih edilirler
(Capli, 2002: 98). Tiraj kaygilari da medyadaki magazinellesme olgusunun en 6énemli nedenlerinden birisidir.
Medyadaki magazinlesme olgusunun bir diger nedeni ise, iktidarin medya tzerindeki denetimin gicli oldugu
zamanlarda, medyanin toplumsal sorunlardan ve gergeklikten kagarak magazinlesme yoluna girmesidir. Bunla
ilgili Murat Ozgen (1999: 5), 12 Eyliil déneminde gazetelerin, lizerlerindeki olumsuz etkiler nedeniyle apolitik bir
tavir benimsemek zorunda kaldiklarini, yazili basinin asil gorevi olan haber verme, bilgilendirme, toplumsal
mubhalefeti dillendirme islevinden uzaklasarak “magazinlesme” egilimi igine girdiklerini ifade eder.

Magazin haberleri ya da magazinlesen haberler, 6zellikle izler kitlenin arzu ve hazlarini tatmin etmek
amaclyla diizenlenmektedir. Magazin haberciligi kendi dogasina uygun bir sekilde, izler kitlenin dncelikli olarak
duygularina seslenmektedir (Schlapp, 2000: 20). Magazin haberciliginde izler kitlenin hosuna giden haberlerin
yaninda ¢ogu kez kurmaca haberlere de yer verilmektedir. Magazin medyasinin ginlik haber havuzlarini
kurmacaya déniik, tatli renkli haberler olusturmaktadir. insanlari eglendirmek, modern yasamin monoton, sikici
is dizeninden uzaklastirmak ve beraberinde insan duyularina yonelmek icin gesitli stratejiler gelistiren magazin
haberciligi 6zel alanlarin kamusallasmasina neden olmaktadir (Kuyucu, 2015: 589).

Okunurlugu ya da izlenirligi artirma kaygisiyla ilginci yakalama ¢abalari da magazin haberlerine kayis
saglar. Magazin haberleri insanlarin aslinda bir kagis yoludur. Ancak yine de magazin haberlerini glinliik hayattan
kacis olarak gérse de bu haberlere inanmaz ve kendi yasamini degistirmez (Tokg6z, 1994: 148). Magazinin akildan
cok duygulara hitap eden bir haber tiiri oldugunu g6z 6niinde bulundurursak magazin haberlerinin, yeniliklerle
ve devamli bir hareketlilikle kitlelerin dikkatini dagitmamayi amaglamaktadir. Buna gore higbir seye ¢ok uzun
zaman ayirmak ve fazlaca dikkat etmek gerekmemektedir (Dagtas, 2006: 103)

Medyanin islevlerinden biri de eglendirmektir. Magazinin amaci insanlari bilgilendirmekten ¢ok onlara
hosca vakit gecirtmektir. Magazin, her egitim diizeyine hitap edebildiginden dolayl oyalanmak maksath okunur.
Bu baglamda magazinin alicisi, fikir gazetelerinin alicilarindan daha ¢oktur. Magazin ise eglendirirken bilgi
vermeyi amaclar ve bu agidan magazin daha ¢ok eglendirme islevini yiiklenir (Tokgdz, 1994: 285). Magazin bir
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yandan bireyleri ginlik hayatin stresinden uzak tutarken diger yandan da toplumsal gergeklerden
uzaklastirabilmektedir. Magazin haberleriyle kitlelere belli bir yagam tarzi sunulur ve beklenti yaratilir. Hatta cogu
zaman izleyici ya da okuyucu habere konu olan Unlulerle kendilerini 6zdeslestirir (Oskay, 2000: 148).

Gazetelerin magazin eklerinde ya da magazin haberlerinin bulundugu sayfalarda yer alan ‘hafif’ haberler,
okuyucularin hayatini renklendirdigi gibi, haberlerde yer alan 6znelerin 6zel hayatlarina girebilmekte, bu
sayfalara haber olan sosyete ya da ust ekonomik sinifin mensuplariyla dolayli yollardan da olsa iliski
kurabilmektedir. Magazin haberlerini okuyan okuyucular, bu haberlere konu olan insanlar bir siire sonra
kendilerine yakin hissedebilmekte, hatta 6zdeslesebilmektedir (Oskay, 2000: 149). Boylece Ust kiltur Griinlerini
tiketemeyen alt ya da orta sinif insanlarinin sinif atlama istegini kiskirtarak kendisinin ait olamayacagi bir diinya
ile yakinlastirmakta ve hatta o dlinyaya aitmis gibi hissettirmektedir.

3. Magazin Haberlerinin Etkileri

Kitle iletisim araglarinin magazine kaymalariyla birlikte medya kamuoyunu siyasetle ilgilenmeye, demokratik
katilimin artirilmasina tesvik etmek yerine bireysellesmeye ve eglenceye yonlendirmistir (Capli, 2002: 102).
Bununla birlikte Ergil’e (2000: 178) gore, haberin magazinellesmesinde gozlemlenebilir bir ideolojik
maniplilasyonun varhigina dikkat ceken elestirmenler, toplumsal yapinin ¢6zimlenmesinde basvurulacak
gerceklerin, dev sermaye gruplarinin ya da egemen siyasi anlayisin c¢ikarlari dogrultusunda saptirilabildigini
vurgulamaktadirlar. Ayrica magazin haberlerinin, kitle iletisim araglarinin genel islevlerinden birini yerine
getirirken, farkh alanlarda 6nemli etkileri yarattigi bilinmektedir. Bu etkileri sosyal, kiltirel ve ekonomik agidan
ele almak mimkindr.

1) Sosyal Etkileri

Magazin tarihinde 1980’li yillar bir donim noktasi olmustur. 80’li yillardan 6nce 6zel hayat Tirkiye’de
mahrem kabul ediliyordu. Bu donemlerde 6zel hayatlar, kamuoyu karsisinda skandal oluyor, sansasyon
yaratiyordu. Ozel hayatlarin kamuoyu karsisinda acikga konusulabilmesi 80’den sonra baslamistir. Nurdan
Gurbilek’e (2001: 54) gore “80’lerde insanlarin yabancilardan uzak tuttuklari alanin kapilari bir an icin baskalarina,
yabancilara agilmis, kamusal alandaki bosluk mahrem olanin kamusal bir deger kazanmasiyla doldurulurmus gibi
oldu”.

80’li yillarda karsimiza ¢ikan bir baska kavram ise ‘bos zaman’dir. Gazetelerin verdikleri eklerde yer alan
hobi haberleriyle bu bos zamanlar dolu zamanlara gevrilmeye ¢alisiimis, 6zellikle kadinlarin hedef alindigi bu
haberlerle kadinlara ahsap boyama teknikleri, cicek yapiminin incelikleri 6gretilmistir (Ahiska ve Yenal, 2006: 179).
Medyada, ‘in’ ya da ‘out’ mekanlar, ‘moda’ ya da ‘demode’ aliskanliklar, gérilmesi gereken filmler, gidilmesi
gereken restoranlar, okunmasi gereken kitaplar, dinlenmesi gereken albiimler secenekler halinde yer almaya
baslamistir. Bu haberlerle, gazetelerin bu duruma hizmet eden magazinel ekleriyle ‘hafta sonu ne yapsak?’ sorusu
cevaplanmistir (Ahiska ve Yenal, 2006: 181).

Magazini, toplumun biliylik cogunlugundan farkl ve illa parasal olmasi gerekmeyen bir anlamda zengin
yasam slirebilenlerin yasantilarinin toplum adina topluma teshiri olarak ifade eden Kivang’in (2001: 68) konuyla
ilgili bir diger saptamasi da su sekildedir: Magazin, dedikodunun merkezi olarak 6rgilitlenmis halidir, ayirici 6zelligi,
bu dedikodunun konu komsuyu degil siradan insana ulasiimaz goéziken insanlari ve ¢evreleri konu almasidir.
Magazin toplumla aralarindan hep belirli bir mesafe bulunan kimselerin yanina yaklasma ¢abasidir. Sahnedeki,
beyaz perdedeki, ekrandaki kadini/adami, onu Unll yapan roll disinda, sahne kiyafetini ¢ikarmis haliyle, ‘Gzel’
yasantisinda izleme merakini doyurmak tizere yiratalir.

Sosyolojik agidan magazin olgusunu ele alan Orhan Tekelioglu’na (1998: 85) gbre, “magazin, sinif atlama
hayalini sagladigi icin sinif catismalarini da gizleyen hatta giderek uzlastiran bir ideolojik zemindir. Magazinin
sosyal etkileri, 6zellikle televizyon yayinlari ve buna paralel olusan yazili magazin basinina daha net yansimistir.
Televizyon toplumunda, televizyonun 6grettikleri ve Olgl olarak benimsettikleriyle kisi arasinda hemen bir
baglanti kurulmakta ve bunlara olan yakinhigina gore kisiye bir sosyal statl verilmektedir. Kisi hangi 6lgliide
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televizyondaki gibi konusuyor, giyiniyor, egleniyor, yasiyorsa, kendisine o dlglide bir statli layik goriilmektedir
(Cereci, 1996: 50).

Duygusal ¢okusle yiiz ylze kalan modern diinyanin insani, bir dost ve arkadasin eksikligini kitle iletisim
araglar ile gidermeye calisir. Ancak sahip oldugu olumsuz duygusal yliklemeler onu hayatin gergeklerinden
koparir ve yalnizliga iter (Ozodasik, 2005: 124). Kalabaliklarda yalnizlasan birey ¢ikis yolu olarak eglence
olgusunun devamli 6n planda tutuldugu kitle iletisim araglarina basvurur. Zira hem yiksek kiiltur kitlesi hem diger
kitlelerde, eglencenin bir amaci da insanlarin kagis arzularini yerine getirmektir. Bitlin insanlar zaman zaman
kagis gereksinimleri duymaktadirlar. Bu kagista belki asagi begeni kamulari daha yiksek olanlardan daha ¢ok kagig
istemektedirler, ama belki de iginde yasadiklari sartlardan kagma gereksinimleri daha fazla olmaktadir (Gans,
2005: 185). Bu nedenle magazin haberleri insani kendisinden uzak bir diinyayla yakin bir iliski kurmasini saglar.
Bir yandan okur/izleyici kitlesine kendi sorunlarindan kacis saglarken bir diger yandan da kendisinden ¢ok uzakta
olan bir diinyadaki kisilerle tanisma ve iliski kurma firsati sunar.

2) Kdlturel Etkileri

Magazin figirlerinin yasamlari, bu haberleri okuyan ya da izleyenlerde ayni hayatlari yasama ve ayni
yasam standartlarina ulasabilecekleri hissi yaratmaktadir. Séhretin ve zenginligin herkes icin ulasilabilir bir sey
oldugunu dustndirten bu tip icerikler ve haber fotograflari, alt ve Gst gelir sinifina ait insanlar arasindaki
mesafeyi yok ederek onlari birbirlerine yaklastirmaktadir. Gelir diizeyi dlstk olan insanlar aslinda yiiksek gelire
sahip insanlarla ve bu insanlarin kiltlrleriyle ve 6zel yasamlariyla yalnizca haberler kadar yakindirlar (Oktay, 1987:
104).

80’li yillarda, darbeden hemen sonraki donemden baslayarak cinsellikle ve dekolteyle ilgili konularin dile
getiriimesinde, haber konusu olarak islenmesinde ve tartisiimasinda artis olmustur. Yazili basin cinsellikle ilgili
eklere yer vermis, gazetelerde, dergilerde renkli sayfalar ayri basliklar altinda ayrilmis, konuyla ilgili haberler
yapiimistir. Ozellikle kadin dergilerinde yer alan cinsel ézgiirlikle ilgili haberler, arastirma sonuglari, geviriler ve
yazilarla habercilikteki eski sinirlar gevsemektedir (Ahiska ve Yenal, 2006: 208).

Kadin dergilerinde, gazetelerin ve dergilerin kadin okurlar igin hazirladiklari sayfalarda, televizyondaki
kadin programlarinda, magazinel bir perspektifle olusturulan haberlerde agik ya da ortiik bir sekilde 6zellikle
kadin viicuduna yonelik bir iktidar kurma gabasi vardir. Kitle iletisim araglarinda kadinlara surekli olarak nasil
giyinmeleri gerektigi, kac kilo vermeleri gerektigi, nasil diyet yapabilecekleri, eslerine ve c¢ocuklarina nasil
davranmalari gerektigi, nasil cok gilizel gériinecekleri, nasil makyaj yapmalari gerektigi, iyi bir komsu, iyi bir ev
hanimi, iyi bir is kadini, es ve anne olmak igin yapmalari gerekenler en ince ayrintilarina kadar yer almaktadir.
GiUnimuzde buna benzer haberler ve okur kitlesini aynilastiran magazinsel igerikli programlar erkekleri de hedef
kitlesine almaya baslamistir (Oskay, 1993: 209).

Magazin, basinin kiltlr ve sanatla ilgilenen kesimlerinde de kendine yer bulabilmektedir. Ressamlarla,
yazarlarla, sairlerle ve sanatkarla yapilan soylesilerle yapilan kiltiir-sanat haberleri de yer aldiklari medya
kurulusunun profiline, yayin politikasina ve bu igeriklerin alicilarinin beklentilerine uygun olarak yumusatiimis,
magazinlestirilmistir (Oktay, 2002: 135).

Magazinin kultirel etkilerini farkh bir agidan ele alan Murat Belge (2004: 378)’ye gére magazin, kisinin
kendi sorunlariyla yiizlesmesini her an engelleyen, cevresiyle gergcek anlamda temas kurmasini ve tanismasini da
devamli imkansizlastiran yanilsamadan ibarettir. Bu diinyayi istenilir kilan sey ise 6ncelikle, ¢cagdas toplumlarin
isbolliim, yaptigl ise ve bos zamana verdikleri anlam, politik iktidarin paylasiima bigimi gibi yapisal 6zellikleridir.
Biitlin bu yapilar, toplumun bireylerini belirli alanlarda pasiflestirirken etkinliklerini de ancak belirli alanlarda
yogunlastirmalarina neden olmustur. insanlar okudugu magazin haberleriyle giindelik hayattan kactiklarini
zannederler, ancak magazin insani yine glindelik hayatin icine iter. Boylelikle gelindigi yere gidilse dahi glindelik
hayatta farkhhk oldugu diistiintllr (Belge, 1983: 369).
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3) Ekonomik Etkileri

Kitle iletisim araglari reklamlar ve magazin icerikli haberler araciliglyla yasam bigimi gostermektedir.
Magazin haberlerinde genellikle dénemin glincel modasini yansitan fotograflar ve haberler yer almaktadir.
Dagtas’a (2006: 150) gore, moda ve tiketim bir yandan mevcut egemen (retim iliskilerini pazarlayan; diger
yandan da modern toplumdaki bireylerin hem belli bir toplumsal gruba aidiyeti hem de bu aidiyet icerisinde farkh
olma isteklerini besleyen olgudur. Bu baglamda, magazin haberlerinde ve eklerinde modaya iligskin fazlasiyla
haber metnine ve fotografa yer verilmektedir. Angela Carter moda hakkinda: “Her seyden énce moda ¢ok seydir.
Toplumsal kabuklarimiz, niyetlerimizi yayimladigimiz gostergeler sistemi, cogu kez hayali benliklerimizin
yansimalari, hayattaki rolimiziin bigimsel Gniformasi, 6rnegin bir isadaminin takim elbisesi, bazen gelirin ya da
zenginligin basit ekonomik habercileri. Ornegin takilan aksesuar ve takilar. Elbiseler bizim silahlarimiz,
baskaldirimiz ve gozle gorilen asagilamalarimizdir” (Carter’dan akt. Oktay, 2002: 130) demektedir.

Magazin haberlerinin ekonomik etkileri sadece haberlerde okurlarin gérebildigi kiyafet ve aksesuar gibi
tiketim Grinleri ve bu Urinlerin dolayh bir bicimde pazarlamasi ile sinirli degildir. Dekorasyon dergilerinde st
gelir grubuna ait kisilerin evlerine de yer verilerek belli bir yasam bigimleri dayatilmaktadir. Bu esyalarin
sahiplerinin maddi imkanlariyla ilgili bircok detaylara yer verilen sayfalarda evlerin bliyiik ve ilgi cekici fotograflari
yer almaktadir. Evde kullanilan mobilyalar, tablolar ve ev manzarasi gibi bircok kullanim esyalari abartili cimle ve
carpici fotograflarla ayrintili anlatilirken mobilya ve dekorasyon driinlerinin markalari da tasarim firmalarinin ya
da dekoratorlerin isimleriyle birlikte sayfalarda yer almaktadir (Oktay, 2002: 128-129). Magazin haberleri,
dayattigi tiketim kaltiri ve yasam tarzi araciligiyla insanlari daha fazla bir seyler tiiketmeye ve dolayisiyla daha
¢ok kazanmaya zorlamaktadir. Daha ¢ok kazanma istegi ise insanlari mevcut siteme daha bagimli hale getirerek
daha fazla galismasini gerektirmektedir. Boylece, tiiketimin ve lretimin artmasini ve mevcut ekonomik sistemin
daha hizl ddnmesini saglamaktadir.

4.Anket Arastirmasindan Elde Edilen Verilerin Analizi ve Bulgular

Bu bolimde g blyiik sehirde yiiz ylize goriisme teknigi ile gergeklestirilen toplam 400 adet anketten elde edilen
bulgular degerlendirilmistir. Arastirmanin hipotezlerini test etmeye yonelik olarak elde edilen veriler, sunulus
sirasina gore ele alinarak istatistiksel ¢dzlimlemeleri yapiimistir. Arastirma kapsamindaki verilerin toplanmasi 19
Kasim 2018 tarihinden 15 Aralik 2018 tarihine kadar olan 27 giinlitk zaman diliminde Ankara, izmir ve istanbul’da
gerceklestirilmistir. Anket arastirmasinin denekleriise bu t¢ bliyik sehirde yasamakta olan ve internet araciligiyla
her glin en az bir-iki adet magazin haberi okuyan toplam 400 katilimcidan olusturulmustur.

4.1.6I¢eklerin Gegerliligi ve Giivenilirligi

Ankette kullanilan 6lgekler, genis caph bir literatiir taramasi sonucu arastirmaci tarafindan olusturulmustur.
Olgekler olusturulurken, lgme birimlerinin arasindaki miktar ve farkin esit oldugu likert tipi derecelemeli “aralik
oOlgegi” inden yararlanilmistir. Arastirmanin hipotezini test emek amaciyla olusturulan tutum o6lgme sorularina
cevap olarak “hi¢”, “nadiren”, “bazen”, “sik” ve “cok sik” olmak (lizere bes likert tipi derecelemeli 6lgek
sunulmustur. Ayrica, arastirmada kullanilan 6lgeklerin dlgilmek istenen 6zelligi ne derece dogru olgtugini test
etmek amaciyla sosyal bilimler alaninda arastirma yapan yedi kisiye gonderilmistir. Onlarin degerlendirmesi ve
dnerileri sonucunda anket gelistirilmis ve yeniden diizenlenmistir. Olgme birimlerinin arasindaki miktar ve farkin
esit oldugu bu derecelemeli 6lgeklerin glvenilirlik analizi ve aldigi degerler Tablo 1'de verilmistir.

Guvenilirlik, bireylerin test maddelerine verdikleri cevaplar arasindaki tutarlilik olarak tanimlanabilir.
Guvenilirlik, testin 6lgmek istedigi 6zelligi ne derece dogru olgtiiguyle ilgilidir (Buyukoztirk, 2017: 183). Yani
givenilirlik, 6lceklerin 6lgme dogrulugu olarak ifade edilebilir. Bunun anlami, élgeklerin hata olmaksizin sonuglar
Uretebilmesidir. Cronbach Alpha degeri en fazla kullanilan glivenilirlik testidir. Arastirma formunda tutum 6lgmek
amaciyla olusturulan likert tipi derecelemeli sorulara yonelik glivenilirlik testi yapilmis ve sonuglar tablo 1'de
Ozetle verilmistir.
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Tablo 1. Guvenilirlik Analizi

Faktorler Cronbach Alpha Degerleri

Hipotez 0,734

Guvenilirlik analizine gore hesaplanan Cronbach Alpha degerleri sosyal bilimler alaninda 0.70’ten biyiik
olmalidir (Yasar, 2014: 63). Tablo 1’de goruldugl gibi hipotezin hesaplanan Cronbach Alpha degerleri 0.70’den
yuksek oldugu icin 6lgegin guvenilir oldugu ifade edilebilir.

4.2. Katihmcilarin Magazin Haberlerine Yonelik Tutumlarina iliskin Verilerin Degerlendirilmesi

Bu arastirmada, kurgulanan hipotezi test etmeye yarayan toplam (g adet soru yer almaktadir (Bu ¢alismanin
uretildigi tez calismasi birden fazla hipotezi icermekte ve anket formu toplam 23 sorudan olusmakta olup burada
bu ¢alismanin hipoteziyle dogrudan iliskili olan sorulara yer verilmistir). Anket sorulari olusturulurken “likert tipi
derecelemeli aralik 8lcegi”nden yararlaniimistir. Olgme birimlerinin arasindaki miktar ve farkin esit oldugu bu
derecelemeli 6lgeklerin giivenilirlik analizi ve aldigi degerler Tablo 1’de verilmistir. Veriler analiz edilirken iligkisiz
Orneklemler T-Testi (Independent Samples T-Test) yapilmistir; 6nce bagimsiz degisken (hipotez kurgulanirken
degiskenlerin yonu de belirlendigi icin okunan haber sayisi bagimsiz degisken olarak kabul edilmistir) ile bagimh
degisken arasindaki anlamlilik diizeyi degerine bakilmis, ardindan bagimsiz degiskenin bagimli degisken lGzerinde
ne derece etkili oldugunu gosteren etki blylkligl m2 oOl¢lilmustir.Anket arastirmasinin birinci sorusunda,
calismanin hipotezini 6lgmeye yonelik olusturulan “Magazin haberlerinde kadinlarin ne yaptiklarindan ¢ok nasil
gorindiklerine dikkat ederim” tutumu test edilmeye calisiimistir. Cevap seceneklerinde ise “hi¢”, “nadiren”,
“bazen”, “sik” ve “cok sik” olmak lzere bes likert tipi derecelemeli cevap 6lgegi sunulmustur.

Bagimsiz degisken olan katilimcilarin glinlik okudugu magazin haberi sayisi ile katilimcilarin magazin
haberlerinde kadinlarin ne yaptiklarina mi yoksa nasil gériindiiklerine mi dikkat ettikleri arsindaki iliskinin

incelendigi tablolar asagida sirasiyla verilmistir.

Tablo 2. Katilimcilarin Magazin Haberlerinde Yer Alan Kadinlara Yonelik Tutumunun Ginlik Ortalama Okunan
Magazin Haberi Sayilarina Goére T-Testi ve 2 Sonuglari

iliskisiz Orneklemler igin T-Testi

Varyans homojenligi . .
testi (Levene's Testi) Ortalamanin homojenligi t-testi
f " anlii 95% Guven araligi
F Anlamlilk t (Sjerbestl.lk kll \IICI)EIU Ort.fark tdI; Hata
erecesi anlamhli arki alt Ust
Varyanslarin
homojen oldugu | 4,626 0,033 -2,939 137 0,004 -0,813 0,277 -1,360 -0,266
varsayimi
Tutum 1 Varyanslarin
utum )
homojen 081 766 62 813 91 675 49
olmadigi
varsayimi
Etki Blyuklugi n2 Sonuglari
Hsp. n degeri Hsp.n2 degeri
Tutum 1*
Gunlik okunan MH sayisi /198 039

Tablo 2’deki test sonuglarindan anlasilacagi gibi bagimh degiskenin bagimsiz degiskene gére anlamli
farkhhk dizeyi degeri t(137)=2,939, p=0,062’dir, bu deger 0,05<=P<0,10 araliginda yer aldigindan istatistiksel
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olarak anlamhlik egilimi (sinirda anlamlilik) ifade etmektedir. Bu p degeri katihmcilarin giinlik okudugu magazin
haberi sayisi ile katihmcilarin tutumu arasinda dusiik diizeyde anlamli bir iliskinin oldugunu géstermektedir.

Test sonucunda hesaplanan 12 degeri 0,039'dur, bu deger 0,01< 12 <0,06 araligin da yer aldigindan
bagimsiz degiskenin bagimlh degisken tzerindeki etkisi dlisiik diizeydedir. Buna gore bu tutum 6lgceginde gdzlenen
varyansin yaklasik %3,9’unun giinlik okunan magazin haberi sayisina bagli oldugu sdylenebilir.

Tablo 3. Katilimcilarin Magazin Haberlerinde Yer Alan Kadinlara Yonelik Tutumunun Giinlik Ortalama Okunan
Magazin Haberi Sayilarina Goére Gapraz Tablo Sonuglari

Katiimcilarin magazin haberlerinde yer alan kadinlara yonelik tutumu
Hig Nadiren Bazen Sik Cok Sik Toplam
Degisken S| g s 2 | 5| 8 | 8|58 & 2
o S [ S o S [ S [ S [ S
w > i > o > i > i > firn =
[=
N 1-2 48 37,5 46 35,9 31 24,2 3 2,3 0 0,0 128 32,2
=T
E 3-4 43 32,3 44 33,1 34 25,6 10 7,5 2 1,5 133 33,4
c 5-6 22 27,2 29 35,8 22 27,2 5 6,2 3 3,7 81 20,4
@©
[
2 _| 78 9 28,1 10 31,3 9 28,1 3 9,4 1 3,1 32 8,0
° 3
§ 9-10 3 23,1 3 23,1 3 23,1 3 23,1 1 7,7 13 3,3
~
ST
<3 11 ve |, 182 |3 273 |3 27,3 2 182 |1 91 |11 2,8
o &| Ustd
Toplam 127 31,9 135 33,9 102 25,6 26 6,5 8 2,0 398 100,0

Yukaridaki c¢apraz tabloda verilen veriler incelendiginde arastirmanin bu sorusunu 398 atilimci
cevaplamistir. Katilimcilarin 127’si %31,9’luk oranla “Magazin haberlerinde kadinlarin ne yaptiklarindan ¢ok nasil
goriindiiklerine dikkat ederim” tutumuna “hi¢” cevabini vermistir. Katilimcilarin 135’i %33,9 oranla “Magazin
haberlerinde kadinlarin ne yaptiklarindan ¢ok nasil gorindiklerine dikkat ederim” tutumuna “nadiren” cevabini
vermistir. 135 katilimcinin bu tutumu glinlik okunan magazin haberi sayilarina gore incelendiginde zayif bir
iliskinin oldugu gozlemlenmektedir. Katilimcilarin 102’sinin “Magazin haberlerinde kadinlarin ne yaptiklarindan
¢ok nasil gorindlklerine dikkat ederim” tutumuna cevabi %33,9 oranla “bazen” olmustur. Bu katilimcilarin
tutumu ile haber sayilari arasinda dizenli ve anlamli bir iliski bulunmamaktadir. Toplam katilimcinin 26’s1 %6,5’lik
oranla “sik” cevabini vermistir. Katilimcilarin glnlik okudugu magazin haber sayisi arttikca “Magazin
haberlerinde kadinlarin ne yaptiklarindan ¢ok nasil goérindiklerine dikkat ederim” tutumuna “sik” cevabini
verenlerin orani da artmaktadir. Geri kalan sekiz katilimcinin tutumu ise %2,0’lik oranla “gok sik” dikkat ederim
olmustur. Katilimcilarin verdigi “cok sik” cevabinin orani ile glinlik okunan haber sayisi arasinda dogru orantil bir
iliski tespit edilmistir.

Yapilan test sonucunda, bagimsiz degisken olan glinlik okunan magazin haberi sayisi ile bagimli degisken
olan “Magazin haberlerinde kadinlarin ne yaptiklarindan ¢ok nasil goriindiiklerine dikkat ederim” tutumu
arasinda orta diizeyde ve siirekli devam eden bir iliski saptanmistir. Cok magazin haberi okuyan katilimcilar az
okuyan katilimcilara gére magazin haberlerinde kadinlarin ne yaptiklarina degil nasil gériindiklerine daha fazla
dikkat etmektedir.

Arastirmanin ikinci sorusunda, katilimcilarin magazin haberlerinde kullanilan kadin fotograflarina ne
oranda dikkat ettikleri saptanmaya calisiimistir. Bu amagla katilimcilarin “Magazin haberlerini okudugumda
haberde kullanilan kadin fotograflarina ister istemez dikkat ederim” tutumuna cevap segenegi olarak “hig”,

» o u

“nadiren”, “bazen”, “sik” ve “cok sik” olmak Uzere bes likert tipi derecelemeli 6lgek sunulmustur. Katilimcilarin
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bu soruya verdigi cevaplar ve glinlik okunan magazin haberi sayilari arasindaki iligkilerin analiz edildigi test
sonuglari ve tablolar asagida sirasiyla verilmistir.

Tablo 4. Katilimcilarin Magazin Haberlerindeki Kadin Fotograflarina Dikkat Etme Oraninin Giinlik Okunan
Magazin Haberi Sayilarina Goére T-Testi ve 112 Sonuglari

iliskisiz Orneklemler igin T-Testi

Varyans
homojenligi testi | Ortalamanin homojenligi t-testi
(Levene’s Testi)
. 95% Giiven
lik  fki 6nli .H 5
F Anlamlilk t Serbestll ' YO o fark td. Hata araligi
derecesi anlamlilik arki ~
alt st
Varyanslarin
homojen 3,979 | 0,048 -3,345 | 136 0,001 1,077 | 0,322 | -1,713 | -0,440
oldugu
varsayimi
Tutuma | Vanandann
Jv -4,740 | 14,365 0,000 -1,077 0,227 | -1,563 | -0,591
olmadigi
varsayimi
Etki Buykligi 2 Sonuglari
Hsp. n degeri Hsp.n2 degeri
Tutum 2*
Gunluk okunan MH sayisi 184 034

Yukaridaki istatistiksel testlerden elde edilen sonuglar incelendiginde bagimh degiskenin bagimsiz
degiskene gore anlamli farklilk diizeyi degeri t(136)=3,345, p=0,000’dir, bu deger p<0,001 aralginda yer
aldigindan ¢ok yiksek diizeyde istatistiksel anlamhlik ifade etmektedir. Bu p degeri katilimcilarin ginliik okudugu
magazin haberi sayisi ile magazin haberlerinde kullanilan kadin fotograflarina dikkat etme orani arasinda yiksek
diizeyde anlamli bir iliskinin oldugunu géstermektedir.

Bagimsiz degiskenin bagimli degisken tizerindeki etkisinin buyukligiini gésteren n2 degeri 0,034’tur, bu
deger 0,01<n2<0,06 araligin da yer aldigindan bagimsiz degiskenin bagiml degisken tzerindeki etkisi kigtik
diizeydedir. Buna goére bu tutum 6lgeginde gézlenen varyansin yaklasik %3,4’Ginlin glinlik okunan magazin haberi
sayisina bagl oldugu séylenebilir. Demek katilimcilarin glinlik okudugu magazin haberi sayisinin onlarin haberde
kullanilan kadin fotograflarina dikkat etme orani lizerinde etkisi bulunmaktadir.
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Tablo 5. Katilimcilarin Magazin Haberlerindeki Kullanilan Kadin Fotograflarina Dikkat Etme Oraninin Gunlik
Ortalama Okunan Magazin Haberi Sayilarina Gére Capraz Tablo Sonuglar

Katiimcilarin Magazin Haberlerinde Kullanilan Kadin Fotograflarina Dikkat Etme Orani
Hig Nadiren Bazen Sik Cok Sik Toplam
j C c j j e
Degisken 2 3 i) - i) - i) S i) S i) 5
o S o > o > o 3 o S5 o S
w > - > - > - > - > et =
% 1-2 33 26,0 31 24,4 48 37,8 12 9,4 3 2,4 127 31,9
(%]
E 3-4 23 17,2 36 26,9 61 45,5 12 9,0 2 1,5 134 33,7
©
§ 5-6 10 12,5 26 32,5 31 38,8 11 13,8 2 2,5 80 20,1
Efa 7-8 5 15,2 11 33,3 11 33,3 4 12,1 2 6,1 33 8,3
>
s 9-10 2 15,4 4 30,8 4 30,8 2 15,4 1 7,7 13 3,3
E 11 ve
o - 0 0,0 0 0,0 7 63,6 3 27,3 1 91 11 2,8
X Ustl
:L:CD; oplam 73 18,3 108 27,1 162 40,7 44 11,1 11 2,8 398 100,0

Tablo 5’den anlasilacag lzere anket arastirmasinin ikinci sorusunu 398 katilimci cevaplamistir. Bu
katilimcilarin magazin haberlerinde kullanilan kadin fotograflarina dikkat etme oranini soyle siralamak miimkin:
73 katilimc1 %18,3 oranla kadin fotograflarina “hi¢” dikkat etmemekteyken 108 katilimci %27,1 oranda “nadiren”
dikkat etmekte, 162 katilimci %40,7 oranda “bazen” dikkat etmekte, 44 katilimci %11,1 oranda “sik”, 11 katihmci
ise %2,8 oranda “gok sik” dikkat etmektedir. Bu tutumlarla ilgili degerleri glinlik okunan magazin haberi
sayllariyla birlikte inceledigimizde daha anlamli ve agiklayici degerler karsimiza gikmaktadir. Giinlik magazin
haberi sayisina bagli olarak “hi¢” dikkat etmeme orani arsinda az bir ters orantili iliski mevcuttur. Az magazin
haberi okuyan katilimcilar cok magazin haberi okuyan katilimcilara nazaran magazin haberlerinde kullanilan kadin
fotograflarina daha fazla oranda “hi¢” dikkat etmemektedir. Toplam katilimcinin 108’i %27,1 oranla magazin
haberlerine kullanilan kadin fotograflarina “nadiren” dikkat etmektedir. Bu siitundaki son bir deger hari¢ bes
deger sirekli bir artis gostermektedir ki glinlik okunan haber sayisina bagh olarak katiimcilarin kadin
fotograflarina “nadiren” dikkat etme orani da artmaktadir. 398 katiliminin 162’si %40,7 oraninda magazin
haberlerinde kullanilan kadin fotograflarina “bazen” dikkat etmektedir. Bu stitunda yer alan degerler sirekli
dalgali bir degiskenlik gosterdiginden haber sayisina bagli olarak anlamli bir iliski g6zlemlenememektedir. Toplam
katilmcinin 44’0 %11,1 oraninda magazin haberlerinde kullanilan fotograflara “sik” dikkat etmektedir. Bu
degerlere yukaridan asagiya dogru bakildiginda az bir dalgalanmayla birlikte sirekli bir artisin oldugu
gorulmektedir. Katilimcilarin verdigi “sik” cevabi ile glinliik okunan haber sayisi arasinda bir paralellik mevcuttur.
Katilimcilarin glinlik ortalama okudugu magazin haberi sayisi arttikca magazin haberlerinde kullanilan kadin
fotograflarina “sik” dikkat etme orani da artmaktadir. Anket arastirmasinin bu sorusuna katilan 398 katihmcinin
11'i %2,8’lik oranla magazin haberlerinde kullanilan kadin fotograflarina “cok sik” dikkat etmektedir. Giinlik 3-4
adet magazin haberi okuyan katilimcilardaki %1,5’lik disls hari¢ diger gruptaki tim oranlar haber sayisina bagli
olarak siirekli yikselmektedir. Demek ki ¢ok magazin haberi okuyan katilimcilar az magazin haberi okuyan
katilimcilara gére magazin haberlerinde kullanilan kadin fotograflarina daha fazla oranda “cok sik” dikkat
etmektedir.

Anket arastirmasinin bu sorusunu cevaplayan 398 katilimcidan 162 katilimcinin “bazen”, 44 katilimcinin
da “sik” ve 11 katilimcinin “cok sik” magazin haberlerinde kullanilan kadin fotograflarina dikkat ediyor olmasi,
toplam katiimcinin %54,5’inin magazin haberlerinde kullanilan kadin fotograflarina dikkat etmekte oldugunu
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gostermektedir (tez ¢alismasinin igerik analizi béliminde, fotograflarin glic noktasina yerlestirilen toplam 9248
adet obje icinde, kadin figlirli 5544 adet obje sayisi ile %59,95’lik bir yogunlugu olusturdugu tespit edilmistir.
Birbirinden farkli iki ydntem ile elde edilen bu oranlarin birbirine yakin olmasi arastirma agisindan dikkat gekicidir).

Yapilan test ve tablo analizlerinden hareketle katilimcilarin magazin haberlerinde kullanilan kadin
fotograflarina dikkat etme sikhgi ile katihmcilarin glinlik okudugu haber sayisi arasinda anlamli bir iliski tespit
edilmistir. Katilimcilarin kadin fotograflarina dikkat etme orani giinliik okudugu haber sayisina bagh olarak artis
gdstermektedir. istatistiksel testler sonucunda, bagimsiz degisken olan giinliik okunan magazin haberi sayisinin
bagimli degisken olan katilimcilarin magazin haberlerinde kullanilan kadin fotograflarina dikkat etme tutumu
lizerinde orta diizeyde bir etkisinin oldugu saptanmistir.

Anket arastirmasinin tglincli sorusunda, magazin haberlerine en ¢ok konu olan (tez kapsaminda yapilan
icerik analizinden elde edilen verilere gore) kadin gizelliginin katilimcilar tarafindan nasil alimlandigi 6l¢tilmeye
cahsilmistir. Katihmcilarin “Kadinlarin tinld olabilmesi icin her seyden 6nce dis goriinlisiiniin glizel olmasi gerektigi

kanaatindeyim” seklindeki soru maddesine yonelik tutumu diger tutum sorularinda oldugu gibi “hi¢”, “nadiren”,
“bazen”, “sik” ve “cok sik” olmak Uzere bes likert tipi derecelemeli cevap 6lgegi ile 6lctilmeye calisiimistir.

Bagimsiz degisken olan katilmcilarin giinlik okudugu magazin haberi sayisi ile katiimcilarin “Kadinlarin
Unli olabilmesi icin her seyden 6nce dis goriinlisinin guzel olmasi gerektigi kanaatinde” olmalari arsindaki
istatistiksel iliskinin incelendigi tablolar asagida sirasiyla verilmistir.

Tablo 6. Katilimcilarin “Kadinlarin Unlii Olabilmesi igin Her Seyden Once Dis Gériiniisiiniin Giizel Olmasi
Gerektigi Kanaatinde” Olma Oraninin Giinlik Ortalama Okunan Magazin Haberi Sayilarina Gore T-Testi ve 12
Sonuglari

iliskisiz Orneklemler igin T-Testi

Varyans
homojenligi  testi | Ortalamanin homojenligi t-testi
(Levene’s Testi)
f itei Bnlii 95% Guven araligi
E Anlamiilk t Serbestl.lk ki  yonlu Ort.fark td. Hata
derecesi anlamlilik arki alt Ust
Varyanslarin
h )
O&Tgien 0,766 | 0,383 3,282 | 137 0001 | -0999 | 0304 |-1,600 | -0,397
varsayimi
Tutum 3 Varyanslarin
homojen 2,660 | 11,070 0022 | -0999 |0375 |-1,824 | -0,173
olmadigi
varsayimi
Etki Blyuklugi m2 Sonuglari
Hsp. n degeri Hsp.n2 degeri
Tutum 3*
Gunliik okunan MH sayisi 1207 043

Yukaridaki istatistiksel testlerden elde edilen sonuglar incelendiginde bagimh degiskenin bagimsiz
degiskene gore anlamh farkhlik diizeyi degeri t(137)=3,282, p=0,001307’dir, bu deger 0,001<=p<0,01 araliginda
ver aldigindan yliksek diizeyde istatistiksel anlamlilik ifade etmektedir. Bu p degeri katilimcilarin giinliik okudugu
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magazin haberi sayisi ile katilimcilarin “Kadinlarin tnli olabilmesi igin her seyden énce dig gorlinlisiiniin glizel
olmasi gerektigi kanaati”nde olma orani arasinda yliksek diizeyde anlamli bir iliskinin oldugunu géstermektedir.

Bagimsiz degiskenin bagimli degisken tzerindeki etkisinin buyukliglini gésteren n2 degeri 0,043’tur, bu
deger 0,01<n2<0,06 araligin da yer aldigl i¢in bagimsiz degiskenin bagimli degisken Uzerindeki etkisi orta
dizeydedir. Bu bulgulara goére bu tutum olgeginde gozlenen varyansin yaklasik %4,3’tinlin gunlik okunan
magazin haberi sayisina bagli oldugu ifade edilebilir.

Tablo 7. Katilimcilarin “Kadinlarin Unlii Olabilmesi i¢in Her Seyden Once Dis Gériiniisiiniin Giizel Olmasi
Gerektigi Kanaati”’nde Olma Oraninin Giinlik Okunan Magazin Haberi Sayilarina Gére Capraz Tablo Sonuglari

Katiimcilarin “Kadinlarin Unlii Olabilmesi igin Her Seyden Once Dig Gériiniisiiniin Giizel Olmasi Gerektigi
Kanaati”
Hig Nadiren Bazen Sik Cok Sik Toplam
w | « 3 « 3 « 3 " 3 " 3
i c = c = c = c b c b c b
Degisken S| 2| s 3 S 3 g 2 S 2 S L]
S S < 3 [ S [ S I S I S
w > w > [ > w > [ > [ >
g 1-2 20 | 15,6 37 28,9 54 42,2 15 11,7 2 1,6 128 32,1
©
T
3-4 14 | 10,5 36 27,1 54 40,6 21 15,8 8 6,0 133 33,3
f
i 5-6 8 9,9 21 25,9 28 34,6 18 22,2 6 7,4 81 20,3
(©
=
7-8 2 6,1 7 21,2 15 45,5 6 18,2 3 91 33 83
c
§ 9-10 1 7,7 4 30,8 3 23,1 2 15,4 3 23,1 13 3,3
X~
o
-1-1 A.Ve 1 9,1 1 9,1 2 18,2 5 45,5 2 18,2 11 2,8
x | Usti
:é >loplam 46 | 11,5 106 26,6 156 39,1 67 16,8 24 6,0 399 100,0
v

Anket arastirmasina katilan 400 katihmcidan 399 katilimcinin bu tutum sorusuna verdigi cevaplari
analize dahil edilmis, bir katilimcinin cevabi gecersiz kabul edilmistir. Gorildigi Gzere yukaridaki t-testi
sonuglarindan elde edilen bagimsiz degisken ile bagimli degisken arasindaki anlamlilik diizeyini bu ¢apraz tablo
tizerinden daha detayli bir sekilde okumak miimkiindiir. Oncelikle katimcilarin verdigi cevaplarin oranlarina
bakilacak olursa 46 katilimci %11,5 oranla “hi¢” cevabini, 106 katilimci %26,6 oranla “nadiren” cevabini, 156
katilimci %39,1 oranla “bazen” cevabini, 67 katilimci ise %16,8 oranla “sik” ve 24 katilimci %6,0 oranla “gok sik”
cevabini vermistir. Bu degerler arasindaki fark ve degiskenlikten anlasiliyor ki glinlik okunan haber sayilarina
baglh olarak katilimcilarin, kadinlarin Gnli olabilmesi icin her seyden énce dis goriinisiiniin glizel olmasi gerektigi
kanaatinde “hi¢” olmama orani arasinda bariz bir ters orantili iliski gorilmektedir. Yani ginlik okunan haber
sayisi arttikca “hi¢” cevabinin orani dismektedir, cok magazin haberi okuyan katilimcilar az magazin haberi
okuyan katilimcilara gére kadinlarin Gnli olabilmesi icin her seyden 6nce dis goriinlisiiniin glizel olmasi gerektigi
kanaatindedirler. Toplam katilimcinin 106’s1 %26,6 oraninda “nadiren” kadinlarin Gnli olabilmesi i¢in her seyden
once dis goérinusinin giizel olmasi gerektigi kanaatindedir. Katiimcilarin verdigi “nadiren” cevabinin orani
dalgali ve diizensiz bir degiskenlik géstermektedir. Dolayisiyla “nadiren” cevabinin orani ile ginlik okunan
magazin haberi sayilari arasinda anlamli bir iliski tespit edilememektedir. 156 katilimci %39,1 oranla “bazen”
kadinlarin Gnli olabilmesiicin her seyden dnce dis gorlintisiniin glizel olmasi gerektigi kanaatindedir. Bu degerler
dalgali ve stireksiz degiskenlik gosterdiginden katilimcilarin “bazen” kadinlarin Gnli olabilmesi icin her seyden
o6nce dis gorinlsunin glizel olmasi gerektigi kanaatinde olma orani ile glinlik okudugu magazin haberi sayisi
arasinda anlaml herhangi bir iliski bulunamamaktadir. Toplam katilimcinin 37’si %16,8’lik oranla “sik” kadinlarin
inlu olabilmesi igcin her seyden dnce dis gorinusiiniin gilizel olmasi gerektigi kanaatindedir. Bu degerlerin
degiskenligine ilk degerden son degere dogru bakildiginda dalgali bir sekilde artis gdzlemlenmektedir.
Katilimcilarin “sik” cevabini verme orani, bagimsiz degisken olan haber sayilarinin artmasina paralel olarak
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artmaktadir. Katilimcilarin glnliik ortalama okudugu magazin haberi sayisi arttikga kadinlarin inlii olabilmesi igin
her seyden 6nce dig goriintsiinlin giizel olmasi gerektigi kanaati de artmaktadir. 24 katilimci %6,0’lik oranla “gok
sik” kadinlarin Gnli olabilmesi i¢in her seyden 6nce dis goriinligliniin guzel olmasi gerektigi kanaatindedir.
Katihmcilarin bu tutumu ile gunlik okudugu magazin haberi sayisi arasinda gigli bir dogru orantili iliski
saptanmistir. GUnlik okunan magazin haberi sayisi arttikga katilimcilarin kadinlarin tnlG olabilmesi igin her
seyden 6nce dis gérinisiniin gizel olmasi gerektigi kanaati de artmaktadir.

Yapilan test ve tablo analizleri sonucunda, katilimcilarin giinlik okudugu magazin haberi sayisi ile
katilimcilarin “kadinlarin Ginli olabilmesi icin her seyden 6nce dig gorlintsiinin glizel olmasi gerektigi” kanaati
arasinda anlamli bir iliskinin oldugu tespit edilmistir. Katimcilarin giinlik okudugu magazin haberi sayisi arttikca
“kadinlarin Unli olabilmesi icin her seyden 6nce dis gorinusinin glizel olmasi gerektigi” kanaati de artis
gostermektedir. Bagisiz degisken olan glnlik okunan magazin haberi sayisinin, katilimcilarin magazin
haberlerinde “kadinlarin tnll olabilmesi icin her seyden 6nce dis goriinlisiiniin glizel olmasi gerektigi” kanaati
olan bagimli degisken Gzerindeki etkisinin orta diizeyde oldugu saptanmistir.

Sonug

Tarkiye’nin tg¢ blylk sehrinde gergeklestirilen anket arastirmasinda, arastirmanin hipotezini sinamaya yonelik
olusturulan sorularla okurlarin magazin haberlerini nasil algiladiklari, magazin haberlerinin onlarin tutum ve
davranislarinda herhangi bir degisiklige yol agip acmadigi ve bu degisikligin boyutuna odaklaniimistir.
Arastirmanin hipotezlerini test etmeye yonelik olarak elde edilen sonuglari sunulus sirasina gére asagidaki gibi
ozetlemek miimkinddr.

Bagimsiz degisken olan katilimcilarin glinlik okudugu magazin haberi sayisi ile bagiml degisken olan
“Magazin haberlerinde kadinlarin ne yaptiklarindan ¢ok nasil goériindiiklerine dikkat ederim” tutumu arasinda
orta dizeyde sirekli devam eden bir iliski saptanmistir. Az magazin haberi okuyan katilimcilar magazin
haberlerindeki kadinlarin beceri, yetenek ve ne yaptiklarina giizelliklerinden daha fazla oranda dikkat etmektedir.
Cok magazin haberi okuyan katilimcilar ise az okuyan katilimcilara gére magazin haberlerinde kadinlarin ne
yaptiklarina degil nasil goriindiiklerine daha yiiksek oranda dikkat etmektedir. Giinlik okudugu magazin haberi
sayisinin katilimcilarin bu tutumu tzerindeki etkisi orta diizeydedir. Okurlarin ginlik okudugu magazin haberi
sayisi arttik¢a onlarin magazin haberlerindeki kadinlarin dis gériinimiine dikkat etme orani artmaktadir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin %54,5’inin magazin haberlerinde kullanilan kadin fotograflarina “gok
sik” ya da “sik” dikkat ettikleri tespit edilmistir. Katilimcilarin magazin haberlerinde kullanilan kadin fotograflarina
dikkat etme sikligi ile glinlik okudugu haber sayisi arasinda anlamli bir iliski saptanmistir. Katilimcilarin kadin
fotograflarina dikkat etme orani gunlik okudugu haber sayisina bagh olarak artis gostermektedir (Anket
arastirmasinda elde dilen veriler ile icerik analizinden elde edilen veriler karsilastirildiginda farklh iki yontemden
elde edilen verilerin yizdesi birbirine ¢cok yakindir. Demek ki fotograflarda hangi obje ve nesnelerin ne oranda
islenmesi okurlarin hangi objeye ne kadar yogunlukta dikkat etmesini belirlemektedir).

Katiimcilarin “Kadinlarin Gnli olabilmesi igin her seyden dnce dis gériintsiiniin giizel olmasi gerektigi
kanaati”ni tagima olasiligi ile onlarin glinlik okudugu magazin haberi sayisi incelendiginde okunan haber sayisi
ile bu kanaat arasinda gticll bir dogru orantili iliski bulunmaktadir. Az magazin haberi okuyan katilimcilarin ¢ok
magazin haberi okuyan katilimcilara nazaran bu tiir kanaatte olma orani daha dusiktiir. Yani okurlarin okudugu
magazin haberi sayisi arttikca kadinlarin dis goriintisiine gére deger verme olasiligl da artmaktadir. Bu da magazin
haberlerinin okurlarin kadina olan bakis agisi ve deger yargisinin degismesine etki ettigi anlamina gelmektedir.
Ozet bir ifadeyle, cok magazin haberi okuyanlar az magazin haberi okuyanlara gére @inlii olmanin, ilgi ve deger
gormenin Olgusiinin dis glizellik oldugu kanaatine daha g¢ok sahiptir. Okunan magazin haberi sayisi arttikca
okurlarin kadina giizellik ve dis goérinis olclisiiyle deger bigme egilimi de artmaktadir. Magazin haberi okura
“Kadinlar ne yaptiklarindan ¢ok nasil gériindiikleriyle degerlidir” anlayisini dayatmaktadir. Bu dayatmanin boyutu
ise orta diizeydedir.
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Magazin haberlerinin okur Uzerindeki etkileri baglaminda, bu calismada ortaya konulan arastirma
sonuglari ileride yapilacak etki arastirmalarina 6nemli bir basamak teskil edecektir. Ayrica bu ¢alismada test
edilen hipotezin daha farkl kitle iletisim araglari (6rnegin televizyon, radyo ve dergi magazin haberi ve
programlari) Gzerinden test edilmesi, ileri striilen hipotez ve elde edilen sonuglarin gegerliligi agisindan biyik
Onem arz etmektedir.

Bu baglamda, kapitalist sistemde kar maksimizasyonu mantigiyla habercilik yapan medya kuruluslari ve
¢alisanlarinin, Urettikleri her bir haberin okur lizerinde yaratacag etkileri géz 6niunde bulundurarak sosyal
sorumluluk anlayisiyla habercilik yapmalari; kadinlari kari arttiran bir tiketim nesnesi olarak gérmek ve dis
gorunisl on plana gikarmak yerine kadinlarin ailedeki ve toplumdaki roll, 6nemi, becerileri ve daha 6nemlisi igi
diinyasinin gizellikleri(6rnegin sevgi, sefkat, merhamet, sadakat vb.) ile sunulmasi kadinlarin salt dis
gorunisleriyle degil insani deger ve o6lgllerle deger gérmesini saglayacaktir.

Kaynakga

Ahiska, M. ve Yenal, Z. (2006). Aradiginiz Kisiye Su An Ulasilamiyor: Tirkiye’de Hayat Tarzi Temsilleri 1980-2005.
istanbul: Osmanli Bankasi Arsiv ve Arastirma Merkezi.

Arkonag, S. A. (2005). Psikoloji: Zihin Siiregleri Bilimi. istanbul: Alfa Yayinlari.

Arkonag, S. A. (2005). Sosyal Psikoloji. istanbul: Alfa Yayinlari.

Belge, M. (1983). Tarihten Giincellige. istanbul: Alan Yayincilik.

Belge, M. (2004). Tarihten Giincellige. istanbul: iletisim Yayinlari.

Biiyiikdztiirk, S. (2017). Sosyal Bilimler icin Veri Analizi Elkitabi. Ankara: Pegem Akademi.

Buytikozturk, Sener ve Digerleri. (2016). Bilimsel Arastirma Yontemleri. Ankara: Pegem Akademi Yayinlari.

Cereci, S. (1996). Televizyonun Sosyolojik Boyutu. istanbul: Sule Yayinlari.

Capli, B. (2002). Medya ve Etik. istanbul: imge Kitapevi.

Citak, S. 0. (2007). 1980 Askeri Darbesinin Yazili Magazin Basinindaki Yansimasi ve Basinin Magazinlesmesi. Afyon
Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Universitesi Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi.

Dagtas, E. (2006). Tiirkiye’de Magazin Basini. Ankara: Utopya Yayinevi.

Duran, R. (2000). Apoletli Medya. istanbul: Belge Yayinlari.

Erdogan, | ve Alemdar, K. (1990). iletisim ve Toplum: Kitle iletisim Kuralari Tutucu ve Degisimci Yaklasimlar.
Ankara: Bilgi Yayinevi.

Eren, E. (2010). Orgiitsel Davranis ve Yénetim Psikolojisi. Istanbul: Beta Yayinlar.

Ergiil, H. (2000). Televizyonda Haberin Magazinellesmesi. istanbul: iletisim Yayinlari.

Fiske, J. (2013). iletisim Calismalarina Giris. S. irvan (Cev). Ankara: Pharmakon Yayinevi.

Gans, H.J. (2005). Popiiler Kiltiir ve Yiiksek Kiltiir.: istanbul: Yapi Kredi Yayinlari.

Giltekin, M. (2017). Algl Yénetimi ve Manipiilasyon: Kanmanin ve Kandirmanin Psikolojisi istanbul: Pinar
Yayinlari.

Giingdr, N. (2013). iletisim. Ankara: Siyasal Kitapevi.

Girbilek, N. (2001). K6tii Cocuk Tiirk. istanbul: Metis Yayincilik.

Hartley, E.L., ve C. Hart (1985). Tutumlar Kanaatler. Kitle Haberlesme Teorilerine Giris icinde (2005). Unsal Oskay.
istanbul: Der Yayinlari.

Kagitcibasi, C. (1982). insan ve insanlar. istanbul: Beta Yayincilik.

Kivang, U. (2001). Kesin Ofsayt, istanbul: iletisim Yayinlari.

Kuyucu, M. (2015). Y Kusaginin Radyo Dinleme Doyumlari Uzerine Bir Arastirma. Akademik Sosyal Arastirmalar
Dergisi. Yil: 3, Sayi: 21, Aralik, 186-202.

Morgan, G. Campbell. (2011). The Crises of The Christ. London: Hodder and Stoughton Publishers.

Mutlu, E. (1998). iletisim S6zIigii, Ankara: Ark Yayinlari.

Neighbors, C ve L. F. Mbilinyi. (2010). NormativeMisperceptions Of AbuseAmongPerpetrators Of intimate Partner
Violence, ViolenceAgainstWomen. April Vol: 16.

Oktay, A. (1987). Toplumsal Degisme ve Basin. istanbul: BFS Yayinlari.

Oktay, A. (2002). Tirkiye’de Popiiler Kiiltiir. istanbul: Everest Yayinlari.

Oskay, U. (2014). Kitle iletisiminin Kiltiirel islevleri. istanbul: inkilap Kitabevi.

Oskay, U. (1993). Kitle iletisimin Kiiltiirel islevleri. istanbul: Der Yayinlari.



116

Begtimur & Mazici / Intermedia International e-Journal, Fall - December — 2019- 6 (11)

Oskay, U. (1998). Haberin Magazinlesmesi. Atv. Siyaset Meydani Programi. (8 Ocak 1998).

Ozgen, M. (1999). Gazetecinin etik kimligi: istanbul: istanbul Gniversitesi yayinlari.

Ozgen, M. (2004). Tiirkiye’de Basinin Gelisimi ve Sorunlari. istanbul: istanbul Universitesi iletisim Fakdltesi
Yayinlari.

Ozodasik, M. (2005). Yalnizlik. Konya: Tablet Basim Yayin.

Schlapp, H. (2000). Gazetecilige Giris. Ankara: Konrad Adenauer Vakfi Yayinlari.

Tekelioglu, O. (1998). Boyali Sinif Savasi. Milliyet Gazetesi Pazar Eki. 22 Kasim.

Tekinalp, § ve R, Uzun. (2013). iletisim Arastirmalari ve Kuramlari. istanbul: Beta Yayinlari.

Tokgdz, O. (1994). Temel Gazetecilik. Ankara: AU Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Yayinlari.

Turk Dili Kurumu, 2018.

Willimon, W.H. (2000). Your Message Here. Trusteeship, May/June, 21-24.

Yasar, M. (2014). istatistige Yonelik Tutum Olgegi: Gegerlilik ve Giivenilirlik Calismasi. Pamukkale Universitesi
Egitim Fakdltesi Dergisi, 36(2), 59-75.

Yiiksel, A. (2001). Tarkan/Yildiz Olgusu. istanbul: Civiyazilari.



